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Una iniziativa della Confartigianato dedicata alle aziende
Il presidente Meloni: «Il primo passo € la registrazioney

» OLBIA

Le imprese, soprattutto quelle
della manifattura, della moda
e dell’agroalimentare, sono
sempre pil in difficolta nel tu-
telare i prodotti che realizzano
e commercializzano. Anche in
questo territorio, come nel re-
sto d'Ttalia, si copia tutto: pro-
dotti, idee, marchi, software,
packaging, macchinari, proce-
dure produttive e brevetti. Non
c'é limite alla riproduzione.
Peccato che questa inesauribi-
le e fantasiosa attivita di “co-
py” venga praticata oltre i mar-
gini della legalita. Il rischio di
essere “scippati”, come avvie-
ne ogni giorno con facilita e ra-
pidita, per le aziende diventa
un incubo quando si accorgo-
no di non potere pili commer-
cializzare i propri beni sui mer-
cati nazionali ed esteri perché
un concorrente sleale ha regi-
strato o brevettato un brand o
una produzione uguale.
Diquesti argomenti si parle-
ra oggi in citta, nell’'incontro

per le imprese del territorio or-
ganizzato da Confartigianato
Gallura, coninizio alle 17, nella
sala convegni dell'organizza-
zione artigiana, in via Sangallo
67. Per informazioni si pud
chiamareil 335-7726280.

Il seminario, dal titolo “Il
brand aziendale. Come tutelar-
lo in Italia e all'estero”, verra in-
trodotto da Giacomo Meloni,

presidente di Confartigianato
Gallura, mentre il coordina-
mento deilavori sara curato da
Federico Fadda, segretario del-
la stessa associazione. Succes-
sivamente Stefano Mameli, se-
gretario regionale di Confarti-
gianato Sardegna, parlera delle
“Azioni di Confartigianato per
la tutela e lo sviluppo delle pic-
cole imprese sui mercati nazio-
nali ed esteri”. Seguira Gabriel-
la Reniero, di Praxi Ip, con “ Il
marchio aziendale: come sce-
gliere un marchio forte. Depo-
sito e tutela in Ttalia e all’'este-
ro”. Al termine le testimonian-
ze di alcune imprese che illu-
strerannoiloro casiaziendali.
Ai partecipanti verranno for-
nite indicazioni chiare sull'in-
dividuazione degli elementi
forti di un marchio e sulle azio-
ni possibili da intraprendere
per valorizzare e proteggere i
propri prodotti sui mercati na-
zionalie internazionali.
«Capita sempre piu spesso
di sentire, se non di avere su-
bito direttamente la copiatura

di un proprio marchio - affer-

ma Giacomo Meloni-e di ave-
re trovato su uno stesso scaffa-
le, come sanno bene molte
aziende, un prodotto con mar-
chio simile, ma pil1 scadente,
magari di qualche concorrente
italiano o azienda straniera». E
il caso classico sul quale inter-
venire a difesa del proprio
brand. «Ma-sottolinea Meloni

-non & impresa sempre facile
se non si e titolari di un mar-
chio forte o non ci si & preoccu-
pati di registrarlo adeguata-
mente». Che fare? «E priorita-
rio prevenire questi rischi e co-
noscere tutti gli strumenti di
tutela che sono a disposizio-
ne», premette il presidente di
Confartigianato.

Significativi sono i casi di

molte aziende italiane che, at-
tratte dalle opportunita di con-
quista di mercati esteri, soprat-
tutto extraeuropei, si sono tro-
vate bloccate nella commercia-
lizzazione o nella registrazione
del proprio marchio in quanta
registrato (identico o quasi) da
un produttore concorrente lo-
cale per prodotti certamente
non italiani.
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